Zadanie finansowane ze Srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego

Warszawa, dnia 22 lutego 2024 r.
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I. Zamawiajacy:

Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcow i Producentéw Drobiu
ul. Aleje Jerozolimskie 11/19 lok.52

00 — 508 Warszawa

http://pzzhipd.pl

e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

Zapytanie ofertowe na wybor wykonawcy zadania
p.t.: ,Promocja mi¢sa drobiowego podczas Konkursu dla Kot
Gospodyn Wiejskich o Nagrode Malzonki Prezydenta RP.”

I1. Opis przedmiotu zadania:

1. Przedmiotem zamoéwienia jest wybor wykonawcey na realizacje zadania. Zamawiajacy
oczekuje na propozycje kreacji oraz realizacji wykonania uslugi. Liczy¢ sie bedzie
pomystowos$¢, kreatywno$s¢ W propozycji organizacji oraz realizacji zadania.

. Szczegblowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego.

. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

4. Przedmiot zamdwienia jest finansowany ze srodkow funduszy promocji produktow rolno-

spozywczych, o ktorych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).
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III. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. Postgpowanie nie podlega przepisom Ustawy Prawo zamoéwien publicznych. Procedura
wyboru wykonawcy prowadzona jest w oparciu 0 przepisy Kodeksu cywilnego oraz
wytyczne Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa zawarte w obowiazujacych Zasadach
Obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolno-Spozywczych.

2. W postgpowaniu moga wzig¢ udziat Wykonawcy ktorzy spelniaja nastepujace warunki
udziahu:

1) Posiadajg status przedsiebiorcy w rozumieniu art. 4 ust. 1 ustawy z dnia 6 marca 2018 r.
Prawo przedsigbiorcow (t.j. Dz.U. z 2019 r., poz. 1292, ze zm.),

2) Sa w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawne i terminowe wykonanie
niniejszego zamoéwienia. Nie zalegaja z oplaceniem naleznych podatkow do Urzedu
Skarbowego oraz sktadek do ZUS, co potwierdzg ztozonym o§wiadczeniem.

3) Posiadajg wiedze i doswiadczenie oraz dysponujg odpowiednim potencjatem technicznym
oraz osobami zdolnymi do wykonania zamdéwienia. Potwierdzeniem spetnienia warunku
posiadania wiedzy i doswiadczenia jest organizacja, przygotowanie i wykonanie zadan
finansowanych z Funduszy Promocji Produktow Rolno - Spozywczych. Spetnieniem w/w
warunku jest organizacja i wykonanie w ostatnich dwoch latach przed terminem skladania
ofert co najmniej dwoch zadan o wartosci brutto nie mniejszej niz 250.000 z# brutto kaZde,
(stownie: dwiescie piecédziesigtt tysiecy zlotych brutto).

4) Ztoza ofertg nie podlegajaca odrzuceniu stosownie do zapisow zawartych w niniejszym
zapytaniu ofertowym.

5) Ocena spetlnienia warunkow udziatu w postgpowaniu bedzie dokonana w oparciu
o o$wiadczenia i dokumenty, o ktorych mowa w zapytaniu ofertowym.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania rozstrzygnigcia postepowania i nie
dokonania wyboru oferty bez podawania przyczyny i zwrotu ewentualnych kosztow
sporzadzenia oferty.

4 Wykonawca, w celu potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w postepowaniu, jest
zobowigzany zlozy¢ wraz z oferta 0o§wiadczenie.
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Zamawiajacy zastrzega sobie prawo o zwrdcenie si¢ do oferenta o dostarczenie referencji badz
innych dokumentéw wystawionych przez podmiot, na rzecz ktérego ustugi zostaty wykonane,
potwierdzajacych ich nalezyte wykonanie.

IV. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1.

2.
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Wykonawca powinien ztozy¢ oferte zgodnie z wzorem stanowigcym Zalacznik nr 2 do

Zapytania ofertowego.

Oferta powinna:

1) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail,

numer NIP (dla podmiotow polskich);

2) zawiera¢ termin zwigzania oferta;

3) by¢ podpisana przez Wykonawce lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(pelnomocnika) w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu.

. Do oferty nalezy dotaczy¢:

1) pelnomocnictwo — jezeli oferta lub o$wiadczenia i dokumenty sa podpisywane przez
osobg(-y) nieujawniong(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy;

2) w przypadku Wykonawcow wspolnie sktadajacych oferte — pelnomocnictwo do
reprezentowania ich w postepowaniu albo reprezentowania w postgpowaniu 1 zawarcia
umowy (nie dotyczy spotki cywilnej, o ile upowaznienie/petnomocnictwo do wystgpowania
w imieniu tej spotki wynika z dotaczonej do oferty umowy spotki badz wszyscy wspdlnicy
podpisza oferte).

. Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng ofertg.
. Oferte nalezy zlozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy

ztozy¢ wraz z urzedowym na jezyk polski.

. Wszystkie dokumenty wtasne 1 zatgczniki musza by¢ podpisane przez Wykonawceg lub przez

nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposdb umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np.
wraz z imienng pieczatka osoby podpisujace;j).

. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.
. Zmiany lub poprawki w tresci oferty 1 zatgcznikéw muszg by¢ podpisane lub parafowane

przez osobg podpisujaca oferte (w sposob umozliwiajacy identyfikacj¢ podpisu).

V. WADIUM

Zmawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

VI. FORMA ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

1.

Oferte mozna sktada¢ do dnia 04 marca 2024 r., do godziny 11 : 00 poczta

elektroniczng na adres e-mail: pzzhipd.fomd@gmail.com w formie skanu
dokumentow.

W tytule e-maila nalezy wpisac:
Oferta - ,,Promocja miesa drobiowego podczas
Konkursu dla Kot Gospodyn Wiejskich o Nagrode Mationki Prezydenta RP.”

W zwigzku z ograniczeniami poczty elektronicznej, wiadomos$¢ wraz zalacznikami nie moze
przekracza¢ 15 GB.
Za dat¢ zlozenia oferty uznaje si¢ date wplywu oferty do skrzynki pocztowej

zamawiajacego, €-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofa¢ oferte.

4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.
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VIil. ODRZUCENIE OFERTY

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1. jej tre$¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

2. zostata zlozona przez podmiot nie spetniajacych warunkow udziatu w postepowaniu,

3. wykonawcg zadania jest osoba fizyczna, o ktorej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26
czerwca 2017 r. w_sprawie szczegdlowych warunkéw 1 trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych, (Dz. U. poz. 1351, z pdzn.

zm.),

4. zostata ztozona po terminie.

VIII. OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT, WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH
KRYTEROW I SPOSOBU OCENY OFERT

1. Kryterium oceny ofert stanowia:
1) cena brutto - 50 %;
2) kreacja—50 %

2. Otrzymane w poszczeg6lnych kryteriach oceny ofert punkty po zsumowaniu beda stanowity
oceng¢ oferty. Maksymalnie mozna uzyska¢ 100 pkt.

3. W kryterium:

1) ,,cena brutto” punkty beda przyznawane zgodnie ze wzorem:

Najnizsza oferowana cena brutto
Liczba punktow = x 100 x waga 0,50
Cena brutto oferty badanej

Maksymalna ilo$¢ za kryterium 1 — 50 punktow

2) Ocena propozycji kreacji dziatania oraz sposobu organizacji tacznie - 50%.
Zamawiajacy dokona oceny oferty dla krytertum 2 w oparciu o zalaczone przez
Wykonawcg dokumenty: propozycje kreacji, projekty materiatow oraz opis realizacji
wykonania wszystkich dziatan zadania.

Liczy¢ si¢ bedzie pomystowos¢, kreatywnos$¢ w opisie realizacji zadania. Do oferty nalezy
dotagczy¢ koncepcjg-opis zadania, w tym projekty materialdbw promocyjno-
informacyjnych, opis sposobu realizacji poszczegolnych dziatan ujetych w kosztorysie.
(Tabela w formularzu oferty).Ocenie bgdg poddane: koncepcja kampanii, projekt
graficzny logotypu, projekty materiatow informacyjno-promocyjnych. projekt hasta
kampanii promocyjnej. Podstawa kampanii powinna sta¢ si¢ precyzyjnie sformutowana
1 przemyslana koncepcja. Wysoka jako$¢ zaproponowanych rozwigzah, nowatorstwo
otwierajagce mozliwosci dla oryginalnej, zapamigtywanej kreacji. Projekty graficzne
logotypu, materiatbw informacyjno-promocyjnych powinny stanowi¢ graficzne
nawigzanie do koncepcji kampanii. oryginalno$¢, zapamigtywalnos$¢, estetyka graficzna
powinna utatwia¢ kodowanie obrazu w $wiadomosci odbiorcow.

Koncepcja proponujagca rozwigzania w petnym stopniu spetniajgce zatozenia, ktore beda
zbiezne z dziataniami zawartymi w opisie przedmiotu zamoéwienia otrzyma najwyzsza
1los¢ punktow.

Maksymalna, taczna liczba za kryterium 2 — 50 punktow.

4. Punkty zostang zaokraglone z doktadnoscia do dwoch miejsc po przecinku w ten sposob, ze
jezeli trzecia liczba po przecinku:
- jest mniejsza niz 5, liczbe t¢ pomija sig,
- jest rowna lub wigksza niz 5, drugg liczbe po przecinku zaokragla si¢ o jeden w goreg.
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5.Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska facznie najwyzszg liczbe punktow.

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC

1.

2.

10.

DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.
Zamawiajacy wezwie Wykonawce, ktorego oferta zostala wybrana, do zawarcia umowy,
okreslajac miejsce oraz termin jej zawarcia.

Zawarcie umowy nastgpi na warunkach okreslonych w Istotnych Postanowieniach Umowy,
stanowigcych Zatgcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

DODATKOWE INFORMACJE.

. Wykonawca moze zwroci¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.

Zamawiajacy udzieli wyjasnien niezwlocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania
ofertowego wptynie, pocztg elektroniczng, do Zamawiajacego nie pdzniej niz do konca dnia,
w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

. Jezeli wniosek o wyjasnienie treSci zapytania ofertowego wplynat po uplywie terminu

sktadania wniosku, o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien,
Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Wykonawcy, w ktérym

Wykonawca zwraca si¢ w innym celu niz wyjasnienie tre$ci zapytania ofertowego.

. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

1) oczywiste omylki pisarskie;

2)oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek;

3) inne omylki polegajace na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, nie powodujace
istotnych zmian w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego
1 W terminie przez niego wyznaczonym nhie wniesie sprzeciwu wobec czynnoSci
poprawienia jego oferty.

. W toku badania i oceny ofert Zamawiajagcy moze zada¢ od Wykonawcdéw wyjasnien

dotyczacych tre$ci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentow potwierdzajacych spetnianie
warunkow udzialu w postgpowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub uzupetnienia.

. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wyboru kolejnej wérod najkorzystniejszych ofert,

jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od
zawarcia umowy o realizacj¢ przedmiotu zamowienia.

. Wykonawca pozostaje zwiazany zlozong ofertg przez okres 30 dni - bieg ww. terminu

rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu zloZenia oferty.

. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie

bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

. Wykonawcy nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec

Zamawiajagcego w zwiagzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu
poniesionych przez nich kosztéw i1 ewentualnych szkdéd, w szczegolnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postgpowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawcy.

Informacja o wyniku postgpowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zamawiajacego.

ZAL ACZNIKI:

1. Zatacznik nr 1 - Szczegdlowy opis przedmiotu zamowienia.
2. Zakacznik nr 2 — Wzor formularza oferty.

4. Zatacznik nr 3 — istotne postanowienia umowy — wzor.
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