#Fundusze Promocji

Warszawa, dnia 28 stycznia 2025 r.
ZAPROSZENIE

Polski Zwigzek Zrzeszen Hodowcéw 1 Producentow Drobiu w  Warszawie,
adres: 02 - 508 Warszawa, ul. Al. Jerozolimskie 11/19 lok. 52, w zwiazku z realizacja zadania
pt.”Szkolenie hodowcow I producentéw drobiu”, kiére jest finansowane ze Srodkow
Funduszu Promocji Miesa Drobiowego zwraca si¢ z prosba o przedstawienie oferty na

przygotowanie koncepcji realizacji zadania.

1. Termin skladania ofert.

Oferte mozna skiada¢ do dnia 07 lutego 2025 r., do godziny 11 : 00 poczta elektroniczna

na adres e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu dokumentow. Oferty

zlozone po terminie zostang odrzucone.

2. ,7lozenie zapytania ofertowego, jak tez otrzymanie w wyniku tego zapytania oferty nie jest
réwnoznaczne ze zlozeniem zamoéwienia przez PZZHiPD i nie faczy sie z koniecznoscia
zawarcia przez niego umowy”.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nie dokonania rozstrzygnigcia postepowania i nie
dokonania wyboru oferty bez podawania przyczyny i zwrotu ewentualnych kosztow
sporzadzenia oferty.

4. Szczegobly zapytania ofertowego w zalacznikach oraz na stronie www.pzzhipd.pl

Zalaczniki:

1. Zapytanie ofertowe.

2. Opis przedmiotu zamdwienia - zat, Nr 1.
3. Wzér formularza oferty - zak Nr 2.

2. Wzér umowy - zal. Nr 3.
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) Warszawa, dnia 28 stycznia 2025 r.

% ?wé Zapytanie ofertowe na wybor wykonawcy zadania
‘(«;@ p.t.: ,,Szkolenie hodowcow i producentéw drobiu.”

I. Zamawiajacy:

Polski Zwiazek Zrzeszen Hodowcéw 1 Producentéw Drobiu
ul. Aleje Jerozolimskie 11/19 iok.52

00 — 508 Warszawa

http://pzzhipd.pl
e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com

I1. Opis przedmiotu zadania:

1. Przedmiotem zaméwienia jest wybor wykonawcy na zorganizowanie i przeprowadzenie
szkolen dla hodowcdw i producentéw drobiu. Zamawiajacy oczekuje na propozycje kreacji
oraz realizacji wykonania ustugi. Liczy¢ si¢ bedzie pomystowos¢, kreatywnosé w propozycji
organizacji oraz realizacji zadania.

. Szczegotowy opis przedmiotu zamdwienia zawiera Zalgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

. Zamawiajgcy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

. Przedmiot zamodwienia jest finansowany ze srodkow funduszy promocji produktéw rolno-
spozywczych, o ktorych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywezych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

W N

IIl. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPEENIANIA TYCH WARUNKOW

1. Postepowanie nie podlega przepisom Ustawy Prawo zamodwien publicznych. Procedura
wyboru wykonawcy prowadzona jest w oparciu o przepisy Kodeksu cywilnego oraz
wytyczne Krajowego Osrodka Wsparcia Rolnictwa zawarte w obowigzujacych Zasadach
Obstugi Funduszy Promocji Produktéw Rolne-Spozywezych.

2. W postepowaniu moga wzigé udzial Wykonawey ktérzy spehlniaja nastepujgce warunki
udziahy:

1) Posiadaja status przedsiebiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie
dzialalnosci gospodarczej (Dz. U. z 2016, poz. 1829 ze zm.).

2) Sa w sytuacji ekonomicznej i finansowe) zapewniajacej poprawne 1 terminowe wykonanie
niniejszego zamoéwienia. Nie zalegaja z oplaceniem naleznych podatkéw do Urzedu
Skarbowego oraz skladek do ZUS, co potwierdza zlozonym oswiadczeniem.

3) Posiadajg wiedze i doswiadczenie oraz dysponuja odpowiednim potencjalem technicznym
oraz osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia. Potwierdzeniem spetnienia warunku
posiadania wiedzy i doswiadczenia jest organizacja, przygotowanie i wykonanie zadan
finansowanych z Funduszy Promocji Produktow Rolno - Spozywczych. Spelnieniem w/w
warunku jest samodzielna organizacja i wykonanie w ostatnich dwoch latach przed
terminem skladania ofert co najmniej jednego zadania o wartoéci brutto nie mniejszej niz
400.000 zt (stownie: czterysta tysigcy zlotych brutto).

4) Zloza ofert¢ nie podlegajaca odrzuceniu stosownie do zapisow zawartych w ninigjszym
zapytaniu ofertowym.

5) Ocena spelnienia warunkoéw udzialu w postepowaniu bedzie dokonana w oparciu
o oéwiadczenia i dokumenty, o ktdérych mowa w zapytaniu ofertowym.
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3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania rozstrzygnigcia postepowania i nie
dokonania wyboru oferty bez podawania przyczyny i1 zwrotu ewentualnych kosztow
sporzadzenia oferty.

4.Wykonawca, w celu potwierdzenia spelniania warunkow udzialu w postgpowaniu, jest
zobowiazany zlozy¢ wraz z oferta o§wiadczenie.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo o zwrocenie si¢ do oferenta o dostarczenie referencji
badz innych dokumentow wystawionych przez podmiot, na rzecz ktérego uslugi zostaly
wykonane, potwierdzajacych ich nalezyte wykonanie.

1V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Wykonawca powinien zlozy¢ oferte zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 2 do

Zapytania ofertowego.

2. Oferta powinna:

1) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzibe Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail,

numer NIP (dla podmiotéw polskich);

2) zawierac termin zwiazania oferta;

3) by¢ podpisana przez Wykonawce lub jego nalezycie umocowanego przedstawiciela
(pelomocnika) w sposob umozliwiajacy identyfikacj¢ podpisu.

3. Do oferty nalezy dofaczyc¢:

1) pelnomocnictwo — jezeli oferta lub oswiadczenia i dokumenty sa podpisywane przez
osobg(-y) nieujawniona(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaimione do
reprezentowania Wykonawcy;

2) w przypadku Wykonawcow wspolnie skladajacych oferte — pelmomocnictwo do
reprezentowania ich w postgpowaniu albo reprezentowania w postepowaniu i zawarcia
umowy (nie dotyczy spétki cywilnej, o ile upowaznienie/pelnomocnictwo do wystepowania
w imieniu tej spotki wynika z dofaczonej do oferty umowy spéiki badz wszyscy wspolnicy
podpiszg oferte).

4. Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng oferte.

5. Oferte nalezy zlozyé w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jezyku obcym nalezy

zlozy¢ wraz z thumaczeniem na jezyk polski.

6. Wszystkie dokumenty wiasne i zalaczniki musza by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez
nalezycie umocowanego przedstawiciela w sposob umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np.
wraz z imienng pieczatka osoby podpisujgcej).

. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

. Zmiany lub poprawki w tresci oferty i zalacznikow musza by¢ podpisane lub parafowane
przez osobg podpisujaca oferte (w sposéb umozliwiajacy identyfikacje podpisu).

o0

V. WADIUM
Zmawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.
VL. FORMA ORAZ TERMIN SKLADANIA OFERT

1. Ofert¢ mozna sklada¢ do dnia 07 lutego 2025 r., do godziny 11 : 00 poczta

elektroniczna na adres e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu
dokumentow.

W tytule e-maila nalezy wpisa¢: Oferta na realizacje zadania ,.Szkolenie hodowcow
i producentow drobiu.”

W zwigzku z ograniczeniami poczty elektronicznej, wiadomos$¢ wraz zalgcznikami nie moze
przekracza¢ 15 GB.
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2. Za dat¢ zlozenia oferty uznaje si¢ date wplywu oferty do skrzynki pocztowej
zamawiajgcego, e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com
3. Wykonawca moze, przed uptywem terminu skladania ofert, zmieni¢ lub wycofag oferte.

4. Wszystkie koszty zwiazane ze sporzadzeniem i ztozeniem oferty ponosi Wykonawca.
VIL. ODRZUCENIE OFERTY
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tresé nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

2) zostala ztozona przez podmiot nie spehiajacych warunkow udziahn w postgpowaniu,

3) wykonawcg zadania jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26
czerwea 2017 r. w sprawie szczegdlowych warunkow i trybu _udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promociji produktéw rolno-spozywezych, (Dz. U. poz. 1351, z pézn.

zm.),

4) zostata zlozona po terminie.

VIII. OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT, WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH
KRYTEROW 1 SPOSOBU OCENY OFERT:

1. Kryterium oceny ofert stanowig:
1) cena brutto - 50 %
2) kreacja - 30 %
3) dodatkowe doswiadczenie wykonawcey — 20%.
2. Otrzymane w poszczegdlnych kryteriach oceny ofert punkty po zsumowaniu beda stanowity
oceng oferty. Maksymalnie mozna uzyskaé 100 pkt.
3. W kryterium:

1) ,.cena brutto” punkty beda przyznawane zgodnie ze wzorem:

Najnizsza oferowana cena brutto
Liczba punkiow = --- -—-- ==X 100 x waga 0,50
Cena brutto oferty badanej

Maksymalna ilo§¢ za kryterium 1 — 50 punktéw

2) Ocena propozycji kreacji dziatania oraz sposobu organizacji - 30%.

Zamawiajacy dokona oceny oferty dla kryterium 2 w oparciu o zalaczone przez
Wykonawce dokumenty: propozycje kreacji oraz opis realizac 11 wykonania ushugi,
Liczy¢ si¢ bedzie pomystowos¢, kreatywno$¢ w opisie organizacji szkolenia hodowcow
i producentéw drobiu. Do oferty nalezy dolgczyé koncepcijg-opis, w tym projekty
materialow promocyjno-informacyjnych do naboru, opis sposobu naboru
uczestnikéw. Przy ocenie tego kryterium bedzie miato znaczenie miedzy innymi spéjnosé
przedstawionej koncepcji z dzialaniami zapisanymi w szczegdlowym opisie przedmiotu
zamdwienia. Jako$¢ zaproponowanych technik oraz form realizacji poszczegéSlnych
dziata. Koncepcja proponujaca rozwigzania w pefnym stopniu spemiajace zalozenia,
ktére beda zbiezne z dzialaniami zawartymi w opisie przedmiotu zamdwienia otrzyma
najwyzsza ilo$¢ punktow.

Maksymalna ilos¢ za kryterium 2 — 30 punktéw.



#Fundusze Promocji

3) Kryterium dodatkowe do§wiadczenie wykonawcy — 20%.

Kryterium ,,dodatkowe doswiadczenie Wykonawcy™ oceniane bedzie w skali punktowej do
20 punktéw, na podstawie zalaczonego do oferty wykazu doswiadczenia Wykonawcy
okreslonego w tabeli nr 2 w Zafgczniku nr 2 do zapytania ofertowego. W wykazie tym
Wykonawca winien wskaza¢ wszystkie wykonane w okresie ostatnich dwdch lat przed
uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnoéci jest krotszy - w tym
okresie, ustug polegajacych na kompleksowej obstudze organizowanych dzialan — zadan o
wartosci nie mniejszej niz 50.000,00 PLN brutto (stownie: pigédziesiat tysiecy 00/100 brutto)
kazda z nich. Kryterium zostanie ocenione w skali punktowej od 0 do 20 punktow, zgodnie
z ponizszym podzialem punktowym. Preferowane beda zrealizowane ustugi, ktore byly
finansowane z Funduszy Promocji Produktéw Rolno - Spoiywczych.

0 dodatkowych ustug 0 punktow

1 dodatkowa ustuga do 5 punktow
' 2 dodatkowe ustugi do 10 punktow
| 3 dodatkowe ustugi i wiecej do 20 punktow

Maksymalna ilos¢ za kryterium 3 — 20 punktow

4. Punkty zostang zaokraglone z doktadnoscia do dwdch miejsc po przecinku w ten sposéb, ze
jezeli trzecia liczba po przecinku:
- jest mniejsza niz 5, liezbe t¢ pomija sig,
- jest rtowna lub wigksza niz 5, druga liczbe po przecinku zaokragla si¢ o jeden w gore.
5.Za najkorzystniejsza zostanie uznana oferta, ktéra uzyska lacznie najwyzsza liczbg punktow.

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC
DOPELNIONE PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.
1. Zamawiajacy wezwie Wykonaweg, Ktorego oferta zostata wybrana, do zawarcia umowy,
okreslajac miejsce oraz termin jej zawarcia.
2. Zawarcie umowy nastgpi na warunkach okreslonych w Istotnych Postanowieniach Umowy,
stanowigcych Zalgcznik nr 3 do zapytania ofertowego.

X. DODATKOWE INFORMACJE.

1. Wykonawca moze zwrdcic¢ si¢ do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.
Zamawiajacy udzieli wyjasnien niezwlocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania
ofertowego wptlynie, poczta elektroniczna, do Zamawiajacego nie pézniej niz do konca dnia,
w ktorym uptywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego wplynal po uplywie terminu
sktadania wniosku, o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien,
Zamawiajacy moze udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

3. Zamawiajacy bez rozpoznania moze pozostawi¢ rowniez wniosek Wykonawcey, w ktérym
Wykonawca zwraca si¢ w innym celu niz wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.

4. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

1) oczywiste omylki pisarskie;

2)oczywiste omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych
dokonanych poprawek;

3) inne omy1ki polegajace na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, nie powodujgce
istotnych zmian w tresci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajgcego
I w terminie przez niego wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynnosci
poprawienia jego oferty.

5. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tredci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentow potwierdzajacych spelnianie
warunkow udzialu w postepowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub uzupehienia.
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6. Jezeli nie mozna wybraé najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriéw oceny ofert, Zamawiajacy sposrod tych
ofert wybierze oferte z najnizsza cena, a jezeli nie bedzie to mozliwe, poniewaz oferty te
zawieraja taka sama ceng, zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktérzy ztozyli te oferty, do
zlozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych. Wykonawcy,
sktadajac oferty dodatkowe, nie moga zaoferowaé cen wyzszych niz zaoferowane
w zlozonych ofertach.

7. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ wyboru kolejnej wsrod najkorzystniejszych ofert,
jezeli Wykonawca, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od
zawarcia umowy o realizacje przedmiotu zamowienia.

8. Wykonawca pozostaje zwiazany zlozong oferta przez okres 30 dni - bieg ww. terminu
rozpoczyna si¢ wraz z uplywem terminu ztozenia oferty.

9. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdym jego etapie
bez podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawcy zadania.

10. Wykonawcy nie bgda uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zamawiajacego w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu
poniesionych przez nich kosztow i ewentualnych szkod, w szczegdlnosci w przypadku
uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego
Wykonawey.

I1.Informacja o wyniku postepowania zostanie umieszczona na stronie internetowej
Zamawiajacego.

12. Wykonawcy zostang poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga eiektroniczng
(e-mail).

7ZALACZNIKI:

1. Zalacznik nr 1 - Szczegdlowy opis przedmiotu zamdwienia.
2. Zalacznik nr 2 — Wzér formularza oferty z o§wiadczeniami oraz z wykazem wykonanych ushug.
4. Zalgeznik nr 3 — istotne postanowienia umowy — wzor.

s/ Aldona tos

E/'“
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Zalacznik Nr 1.

Opis przedmiotu zamoéwienia ustugi na potrzeby realizacji zadania
pt.. ,.Szkolenie hodowcow i producentow drobiu.”

1. Cel realizacji zadania:
W obecnej sytuacji gospodarcze] i ekonomicznej hodowcy i producenci drobiu oczekujg edukowania nie tylko
w dziedzinie systeméw jakosci, wymogéw weterynaryjnych, systemow bezpieczeristwa produkcji Zywnosci ale
rowniez dziedzin okotobiznesowych np.: technik prowadzenia negocjacji uméw, marketingu rolinego, ochrony
prawnegj itp...

Jest to realizacja jednego z szczegdtowych celdw Strategii:
"Wsparcie inicjatyw majgcych na celu podnoszenie kwalifikacji producentéw i przetworcow zwigzanych
z rozwojem technologicznym oraz zmianami modelu biznesowego sektora Drobiarskiego.”

Zapisy Statutu PZZHIPD zobowigzujg Zwigzek do podejmowania dziatan poszerzajgcych wiedze producentow

drobiu i przetwdrecow by wzmocni¢ ich umiejgtnosci ochrony intereséw, a takze pomodc im w przeciwdziataniu

sytuacjom kryzysowym.

Problemem jest:

1.0Optacalnosé produkcji oraz sytuacije kryzysowe w branzy.

2 Stosowanie niewtasciwych praktyk pomigdzy podmiotami taricucha produkeyjnego prowadzgce do ostabiania
pozycji stabszych ekonomicznie podmiotéw.

3.Jednostronne umowy kontraktacyjne wykorzystujace przewage kontraktujgcego.

4. Choroby ptakow, w tym grypa ptakéw;

5. Dalsze restrykcje zwiazane z dobrostanem zywca,

6. Brak integracji hodowcéw w dziataniach skisrowanych na poprawe optacalnoéci produkgji.

Zwigzek jest zabowigzany doskonali¢ wiedze producentow, jak réwniez udzielaé pomocy w trudnych sytuacjach.
2. Zadanie: Organizacja i przeprowadzenie 4 szkoleii tacznie dla 260 os6b.

Szkolenia nalezy zorganizowaé dla czterech grup — fgcznie po okofo 65 oséb w tym 50
hodowcow i producentéw drobiu oraz zaproszonych gosci (przedstawiciele lokalnych
organizacji branzowych, weterynaryjnych stuzb i innych).

Wiedza przekazywana bedzie w formie wyktadéw,_prezentacii oraz konsultacji i warsztatéw.

Gtéwne bloki tematyczne szkolenia:

- Nowe kierunki w polityce rolnej

- Kierunki i perspektywy rozwaoju chowu i hodowli drobiu.

- Nowe technologie w drobiarstwie.

- Profilaktyka weterynaryjna choréb zakaZnych oraz dobrostan.
- Komunikacja i dziatania w sytuacjach kryzysowych.

3. Zadanie realizowane bedzie w miesigcach styczen - grudzien 2025 .

4. Budzet zadania obejmuje nastepujace dziatania:
1. Przygotowanie materialdbw biurowych koniecznych do szkolenia dla 265 uczestnikéw szkolenia.
Oznakowane, logowane zestawy.
2. Wynajem sali szkoleniowej z wyposazeniem (1 szkolenie x 2 dni = 2 dni szkol.) X 4 szkolenia.
5. Koszt wykladow. Na 1 szkolenie - koszt 12 wyktadéw oraz 12 grupowych konsultacji i doradztwa = 24
godziny wyktadowe x 4 szkolenia. tgcznie = 96 godzin wyktadowych,
6. Zaproszenia, materialy informacyjno-promocyjne do naboru uczestnikéw. Publikacja i dystrybucia,
wysyltka. (do oferty nalezy dofaczy¢ propozycje materialdw informacyjno — promocyjnych).
Redakcja i publikacja informacji dot. realizacji zadania, na stronie PZZHiPD dot. 4 szkolen.
Badanie i ocena efektywnosci zadania przez niezalezny podmiot.
Przygotowanie, opracowanie materiatéw szkoleniowych dla uczestnikoéw (druk i oprawa wszystkich
zaplanowanych wykladéw, format Ad). tacznie 4 szk. x 65 szt. = 260 + 5 do dokumentacji, co daje
tacznie 265 szt.
10. Obstuga szkolenia - moderator szkolen, konsultacji, warsztatow i doradziwa.
11. Producent wykonawczy — do jego zadar nalezy m. innymi: zebranie, kopiowanie prezentacii,
Monitoring biezacy.
12. Koszty noclegéw 12 wyktadowcow x 2 noclegi + 50 uczestnikow x 1 nocleg = 74 noclegi x 4 szkolenia
= 296 noclegdw.
13. Koszty wyzywienia uczestnikéw szkolenia i wykfadowcow (50 uczestnikow x 2 dni +12 wykladowcow
X 2 dni = 124 osobodni x 4 szkolenia = 496 osobodni.
14. Materiaty biurowe i eksploatacyjne niezbedne do przygotowania i przeprowadzenia 4 szkoleni

Be N
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§. Oferent w ofercie zaproponuje dobér miejsc, terminéw, formy i $rodkéw przekazania wiedzy. Przedmiotem
zamoéwienia jest przygotowanie, zorganizowanie i przeprowadzenie 4 szkolern dla producentéw drobiu
w ponizej wskazanym zakresie:

a) wskazanie lokalizacji szkolen

b) zapewnienia zaplecza szkoleniowego - sale szkoleniowe niezbedne do realizacji szkolenia
odpowiadajgcego wymaganiom szkolenia, w tym zapewnienie wymaganego sprzetu, odpowiadajgcego
wymaganiom szkolenia, wyraznego oznakowania miejsca oraz pomieszczefn w kidrym prowadzone
beda szkolenia.

c) zapewnienia do$wiadczonych wyktadowcéw na kazdy dzieri szkolenia do przeprowadzenia zajeé pod
wzgledem merytorycznym.

d) dostarczenia uczestnikom szkolenia nieodplatnie materiatéw szkoleniowych, na ktérych powinny znalezé

sie wymagane logotypy oraz informacije.

e) zapewnienia w kazdym dniu szkolenia, dwéch przerw kawowych (kawa, herbata, woda, mieko do kawy,
cukier, ciasta, owoce),

f) zapewnienia catodziennego wyzywienia i noclegow uczestnikom oraz wyktadowcom,

6. Wykonawca w propozycji - opisie zorganizowania szkolefi przedstawi program szkolenia zapewniajacy
uczestnikom szkolen nabycie wiedzy przydatnej de wykorzystania i zastosowania w praktyce oraz zapewni
otrzymanie aktualnych informacji z branzy.

T. Wykonawca zobowigzany jest do wytworzenia prawidtowej dokumentacji do rozliczenia zadania. Miedzy
innymi zawierajgcymi potwierdzenie (np. zdjgcie, gotowe materialy, itp....) oznakowania miejsca, materiatow
szKoleniowych, informacyjnych i tp.

UWAGA:

Wszystkie materialy informacyjno-promocyjne wykorzystywane podczas realizacji zadania, w tym przekazy
audiowizualne, muszg zawiera¢ znak graficzny identyfikujacy fundusze promocji, ktérego wzor jest okreslony
w zataczniku ni 2 do Rozporzgdzenia Ministra Rolniciwa i Rozwoju Wsi 2z dnia 13 czerwea 2023 roku
Zmieniajaceqo rozporzadzenie w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansoweqgo z
funduszy promocii produktéw rolno spozywczych.

Brak informacji o finansowaniu dyskwalifikuje dany element do rozliczenia, a tym samym do zaplaty ze strony
Zamawiajgcego.

(Poz.1122 Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13 czerwca 2023 roku,
Zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie szczegéfowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia
finansowego z funduszy promocji produktéw rolno-spozywczych).




