#Fundusze Promocji

Warszawa, dnia 25 lipca 2024 r.
ZAPROSZENIE

Polski Zwigzek Zrzeszeh Hodowcéw i Producentow Drobiu w  Warszawie,
adres: 02 - 508 Warszawa, ul. Al. Jerozolimskie 11/19 lok. 52, w zwiazku z realizacja zadania
pt.Promocja migsa drobiowego podczas 27 Festiwalu Piosenki Mlodzieiy Niepelnosprawnej
w Ciechocinku, ktére jest finansowane ze srodkéw Funduszu Promocji Migsa Drobiowego
zwraca sig z prosba o przedstawienie oferty na przygotowanie koncepcji realizacji zadania,
kreacji i realizacji poszczegblnych dziatan.

1. Termin sktadania ofert.

Ofert¢ mozna skfada¢ do dnia 05 sierpnia 2024 r., do godziny 11 : 00 poczta
elektroniczng na adres e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu dokumentéw.
Oferty zlozone po terminie zostang odrzucone.

2. ,.Zlozenie zapytania ofertowego, jak tez otrzymanie w wyniku tego zapytania oferty nie jest
réwnoznaczne ze zlozeniem zamdwienia przez PZZHiPD i nie laczy si¢ z koniecznoscia
zawarcia przez niego umowy”.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nie dokonania rozstrzygnigcia postgpowania i nie
dokonania wyboru oferty bez podawania przyczyny i zwrotu ewentualnych kosztow
sporzadzenia oferty.

4. Szczegdly zapytania ofertowego w zalacznikach oraz na stronie www.pzzhipd.pl

Zalgczniki:

1. Zapytanie ofertowe.

2. Opis przedmiotu zamdwienia - zal. Nr 1.
3. Wzor formularza oferty - zal Nr 2.

; _ SEKRETARZ
2. Wzoér umowy - zal. Nr 3. . ZG pﬁm
Stanistaw 0s
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Warszawa, dnia 25 lipca 2024 r.

Zapytanie ofertowe na wybdr wykonawcy zadania: ,, Promocja migsa drobiowego podczas
27 Festiwalu Piosenki Mlodzieiy Niepetnosprawnej w Ciechocinku.”

1. Zamawiajgcy:

Polski Zwigzek Zrzeszerh Hodowcow i Producentéw Drobiu
ul. Aleje Jerozolimskie 11/19 lok.52

00 — 508 Warszawa

http://pzzhipd.pl
e-mail: pzzhipd.fpmd/@gmail.com

I1. Opis przedmiotu zadania:

1. Przedmiotem zamoéwienia jest wybor wykonawcy na opracowanie koncepcji i realizacje zadania pt.:
. Promocja migsa drobiowego podczas 27 Festiwalu Piosenki Mlodziezy Niepetnosprawnej
w Ciechocinku.”
Zamawiajacy oczekuje na propozycje kreacji oraz realizacji wykonania poszczegdlnych dziatan
ujetych w kosztorysie. Liczy¢ sig bedzie pomystowos¢, kreatywno$¢ w propozycji organizacji oraz
realizacji zadania.

2. Szczegblowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zalgcznik nr 1 do zapytania ofertowego.

3. Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skiadania ofert czgsciowych.

4, Przedmiot zamodwienia jest finansowany ze $rodkéw funduszy promocji produktéw rolno-
spozywezych, o ktérych mowa w ustawie z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw
rolno-spozywczych (Dz. U. z 2021 r. poz. 1496).

III. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA
OCENY SPEELNIANIA TYCH WARUNKOW

1. Postgpowanie nie podlega przepisom Ustawy Prawo zaméwien publicznych. Procedura wyboru
wykonawcy prowadzona jest w oparciu o przepisy Kodeksu cywilnego oraz wytyczne Krajowego
Osrodka Wsparcia Rolnictwa zawarte w obowigzujacych Zasadach Obslugi Funduszy Promocji
Produktéw Rolno-Spozywcezych.

2. W postepowaniu mogg wzigé udzial Wykonawcy ktorzy spelniaja nastgpujace warunki udzialu:

1) Posiadajg status przedsigbiorcy w rozumieniu ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o swobodzie dziafalnosci
gospodarczej (Dz. U. 2 2016, poz. 1829 ze zm.).

2) Sa w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej poprawne i terminowe wykonanie ninigjszego
zamoOwienia. Nie zalegaja z oplaceniem naleznych podatkéw do Urzedu Skarbowego oraz skladek
do ZUS, co potwierdza ztozonym oswiadczeniem.

3) Posiadajg wiedzg i doswiadczenie oraz dysponuja odpowiednim potencjalem technicznym
oraz osobami zdolnymi do wykonania zamoéwienia. Potwierdzeniem spelnienia warunku posiadania
wiedzy i doswiadczenia jest organizacja, przygotowanie i wykonanie zadan finansowanych
z Funduszy Promocji Produktéw Rolno - Spozywczych. Spelnieniem w/w warunku jest
organizacja i wykonanie w ostatnich dwéch latach przed terminem skladania ofert co najmniej
dwéch duzych zadan o wartoSci brutto nie mniejszej niz 300.000 zt kaida, (slownie: trzysta
tysiecy zlotych brutto).

4) Zloza oferte nie podlegajaca odrzuceniu stosownie do zapiséw zawartych w niniejszym zapytaniu
ofertowym.

5) Ocena spelnienia warunkéw udzialu w postgpowaniu bedzie dokonana w oparciu o oswiadczenia
i dokumenty, o ktérych mowa w zapytaniu ofertowym.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do niedokonania rozstrzygnigcia postgpowania i nie dokonania
wyboru oferty bez podawania przyczyny i zwrotu ewentualnych kosztoéw sporzadzenia oferty.

4.Wykonawca, w celu potwierdzenia spelniania warunkéw udzialu w postgpowaniu, jest zobowigzany
zlozy¢ wraz z ofertg oswiadczenie.
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Zamawiajacy zastrzega sobie prawo o zwrdcenie si¢ do oferenta o dostarczenie referencji badz
innych dokumentéw wystawionych przez podmiot, na rzecz ktorego ushlugi zostaly wykonane,
potwierdzajacych ich nalezyte wykonanie.

IV. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Wykonawca powinien zlozy¢ oferte zgodnie z wzorem stanowigcym Zalgcznik nr 2 do Zapytania
ofertowego.

2. Oferta powinna:

1) zawiera¢ nazwe (firme), adres lub siedzib¢ Wykonawcy, numer telefonu, adres e-mail, numer NIP

(dla podmiotdéw polskich);

2) zawieraé termin zwigzania ofertg;

3) byé podpisana przez Wykonawce lub jego mnalezycie umocowanego przedstawiciela
(pelnomocnika) w sposdb umozliwiajgey identyfikacje podpisu.

3. Do oferty nalezy dolaczy¢:

1) pelnomocnictwo — jezeli oferta lub o§wiadczenia i dokumenty sg podpisywane przez osobg(-y)
nieujawniona(-e) w dokumentach rejestrowych jako osoby upowaznione do reprezentowania
Wykonawcy;

2) w przypadku Wykonawcow wspélnie skladajgcych ofert¢ — pelnomocnictwo do reprezentowania
ich w postepowaniu albo reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy (nie dotyczy spotki
cywilnej, o ile upowaznieni¢/pelnomocnictwo do wystgpowania w imieniu tej spotki wynika
z dotgczonej do oferty umowy spotki badz wszyscy wspolnicy podpisza ofertg).

4. Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng oferte.

5. Oferte nalezy zlozy¢ w jezyku polskim. Dokumenty sporzadzone w jgzyku obcym nalezy zlozy¢ wraz
z tlumaczeniem na jgzyk polski.

6. Wszystkie dokumenty wiasne i zatgczniki musza by¢ podpisane przez Wykonawce lub przez nalezycie
umocowanego przedstawiciela w sposéb umozliwiajacy identyfikacje podpisu (np. wraz z imienng
pieczatky osoby podpisujacej).

7. Cena oferty musi by¢ wyrazona w PLN.

8. Zmiany lub poprawki w treéci oferty i zalacznikéw muszg by¢ podpisane lub parafowane przez osobg
podpisujacg ofert¢ (w sposéb umozliwiajacy identyfikacj¢ podpisu).

V. WADIUM

Zmawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.
V1. FORMA ORAZ TERMIN SKEADANIA OFERT

1. Ofert¢ mozna skiadaé do dnia 05 sierpnia 2024 r., do godziny 11 : 00 poczta elektroniczng na adres
e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com w formie skanu dokumentow.

W zwigzku z ograniczeniami poczty elektronicznej, wiadomo$¢ wraz zalacznikami nie moze
przekracza¢ 15 GB.
2. Za dat¢ zlozenia oferty uznaje si¢ dat¢ wplywu oferty do skrzynki pocztowej zamawiajacego,

e-mail: pzzhipd.fpmd@gmail.com
3. Wykonawca moze, przed uplywem terminu sktadania ofert, zmieni¢ lub wycofaé oferte.

4. Wszystkie koszty zwigzane ze sporzadzeniem i zloZeniem oferty ponosi Wykonawca.
VII. ODRZUCENIE OFERTY
Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

1) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

2) zostata zlozona przez podmiot nie spelniajgcych warunkéw udzialu w postgpowaniu,

3) wykonawea zadania jest osoba fizyczna, o ktérej mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegotowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywezych, (Dz. U. poz. 1351, z p6Zn. zm.),

4) zostala zlozona po terminie.
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VIIL OPIS KRYTERIOW OCENY OFERT, WRAZ Z PODANIEM WAG TYCH KRYTEROW
I SPOSOBU OCENY OFERT:

1. Kryterium oceny ofert stanowig:
1) cena brutto - 50 %;
2) kreacja - 30 %
3) dodatkowe doswiadczenie wykonawcy — 20%.
2. Otrzymane w poszczegolnych kryteriach oceny ofert punkty po zsumowaniu bedg stanowily oceng
oferty. Maksymalnie mozna uzyskaé¢ 100 pkt.
3. W kryterium:
1) ,.cena brutto” punkty b¢da przyznawane zgodnie ze wzorem:

Najnizsza oferowana cena brutto
Liczba punktéw = x50 %
Cena brutto oferty badanej

Maksymalna ilo§é za kryterium 1 — 50 punktow

2) Ocena propozycji kreacji dzialania oraz sposobu organizacji - 30%.

Zamawiajacy dokona oceny oferty dla kryterium 2 w oparciu o zalgczone przez Wykonawce
dokumenty: propozycje kreacji oraz opis realizacji wykonania wszystkich dzialan uj¢tych w
planie.

Liczy¢ si¢ bedzie pomystowosé, kreatywno$¢. Do oferty nalezy dolaczy¢ koncepcjg-opis, w tym
projekty materialtéw promocyjno-informacyjnych. Przy ocenie tego kryterium bedzie miato
znaczenie miedzy innymi spojno$¢ przedstawionej koncepcji z dzialaniami zapisanymi w
szczegbtowym budzecie i opisie przedmiotu zaméwienia. Jako§¢ zaproponowanych technik oraz
form realizacji poszczegdlnych dziatai. Koncepcja proponujgca rozwigzania w pelnym stopniu
spelniajgce zalozenia, ktére begda zbiezne z dzialaniami zawartymi w opisie przedmiotu
zamOwienia otrzyma najwyzszg ilos¢ punktéw.

Maksymalna ilo$¢ za kryterium_2 — 30 punktéw.

3) Kryterium dodatkowe dodwiadczenie wykonawcy — 20%.

Kryterium ,dodatkowe doswiadczenie Wykonawcy” oceniane bedzie w skali punktowej do 20
punktéw, na podstawie zalgczonego do oferty wykazu doswiadczenia Wykonawcy okreslonego
w tabeli nr 2 w Zalgczniku nr 2 do zapytania ofertowego. W wykazie tym Wykonawca winien
wskazaé wykonanie w okresie ostatnich dwoch lat przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli
kres prowadzenia dzialalnosci jest krotszy - w tym okresie, uslug polegajgcych na kompleksowe;j
obstudze organizowanych dzialan — zadan o wartosci nie mniejszej niz 50.000,00 PLN brutto
(stownie: pieédziesiat tysigcy 00/100 brutto) kazda z nich. Kryterium zostanie ocenione w skali
punktowej od 0 do 20 punktéw, zgodnie z ponizszym podzialem punktowym. Preferowane beda
zrealizowane ushugi, ktore byly finansowane 7z Funduszy Promocji Produktéw Rolno -
Spozywczych.

0 dodatkowych ushug 0 punktow

1 dodatkowa ustuga do 5 punktéw
2 dodatkowe ustugi do 10 punktéw
3 dodatkowe ushigi i wiecej do 20 punktéw

Maksymalna ilos¢ za krvterium 3 — 20 punktéow

4. Punkty zostang zaokraglone z doktadnoécig do dwoch miejsc po przecinku w ten sposob, ze jezeli
trzecia liczba po przecinku:
- jest mniejsza niz 5, liczbg t¢ pomija sie,
- jest rowna lub wieksza niz 5, drugg liczb¢ po przecinku zaokragla si¢ o jeden w gore.
5. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktéra uzyska tacznie najwyzszg liczbg punktow.
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# Fundusze Promocji

IX. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPEENIONE PO

1.

2.

X.
. Wykonawca moze zwréci¢ si¢ do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.

[a—y

10.

11.
12.

WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY.
Zamawiajacy wezwie Wykonawceg, ktorego oferta zostala wybrana, do zawarcia umowy, okreslajac
miejsce oraz termin jej zawarcia.
Zawarcie umowy nastgpi na warunkach okreslonych w Istotnych Postanowieniach Umowy,
stanowiacych Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego.

DODATKOWE INFORMACJE.

Zamawiajgcy udzieli wyjasnien niezwlocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania
ofertowego wplynie, poczta elektroniczng, do Zamawiajacego nie pdzZniej niz do konca dnia,
w ktorym uptywa polowa wyznaczonego terminu skladania ofert.

. Jezeli wniosek o wyjasnienie tresci zapytania ofertowego wplynal po uplywie terminu skladania

wniosku, o ktérym mowa w ust. 1, lub dotyczy juz udzielonych wyjasnien, Zamawiajgcy moze
udzieli¢ wyjasnien albo pozostawic¢ wniosek bez rozpoznania.

. Zamawiajgcy bez rozpoznania moze pozostawi¢ roéwniez wniosek Wykonawey, w Ktorym

Wykonawca zwraca si¢ w innym celu niz wyjasnienie tresci zapytania ofertowego.

. Zamawiajacy poprawi w ofercie:

1) oczywiste omylki pisarskie;

2) oczywiste omyiki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek;

3) inne omyiki polegajgce na niezgodnosci oferty z Zapytaniem ofertowym, nie powodujace istotnych
zmian w tredci oferty, jezeli Wykonawca na wezwanie Zamawiajacego i w terminie przez niego
wyznaczonym nie wniesie sprzeciwu wobec czynnosci poprawienia jego oferty.

. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Wykonawcoéw wyjasnienn dotyczacych

tresci ztozonych ofert, a w przypadku dokumentéw potwierdzajacych spelnianie warunkéw udziatu
w postgpowaniu ich wyjasnienia lub poprawienia, lub uzupelnienia.

. Jezeli nie moZzna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wigcej ofert przedstawia

taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajacy sposréd tych ofert wybierze oferte
Z najnizszg ceng, a jezeli nie bgdzie to mozliwe, poniewaz oferty te zawierajg takg sama cene,
zamawiajacy wezwie Wykonawcow, ktorzy zlozyli te oferty, do zlozenia w terminie okreslonym
przez Zamawiajacego ofert dodatkowych. Wykonawcy, skladajac oferty dodatkowe, nie mogg
zaoferowac cen wyzszych niz zaoferowane w ztozonych ofertach.

. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo§¢ wyboru kolejnej wérdd najkorzystniejszych ofert, jezeli

Wykonawca, ktérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od zawarcia umowy
o realizacj¢ przedmiotu zaméwienia.

. Wykonawca pozostaje zwigzany zlozong oferta przez okres 30 dni - bieg ww. terminu rozpoczyna si¢

wraz z uplywem terminu zloZzenia oferty.

. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia postepowania na kazdvm jego etapie bez

podania przyczyny i bez dokonania wyboru Wykonawey zadania.

Wykonawcy nie be¢da uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami wobec
Zamawiajgcego w zwigzku z niniejszym Zapytaniem ofertowym, w tym z tytulu poniesionych przez
nich kosztéw i ewentualnych szkéd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia niniejszego
postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.

Informacja o wyniku postgpowania zostanie umieszczona na stronie internetowej Zamawiajacego.

Wykonawcy zostana poinformowani o wyborze najkorzystniejszej oferty droga elektroniczna
(e-mail).

ZALACZNIKI:

1. Zalacznik nr 1 - Szczegdlowy opis przedmiotu zamoéwienia.

2. Zatacznik nr 2 — Wzor formularza oferty z oswiadczeniami oraz z wykazem wykonanych ustug.
4. Zalacznik nr 3 — istotne postanowienia umowy — wzor.

SEKRETAR
~ ZGP iAD__.
Stanista a £0§
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Zadanie finansowane ze srodkow Funduszu Promocji Miesa Drobiowego

Zatacznik Nr 1.

Opis przedmiotu zaméwienia na potrzeby realizacji zadania: ,,Promocja miesa drobiowego
podczas 27 Festiwalu Piosenki Miodziezy Niepetnosprawnej w Ciechocinku”.

1. Giéwnym celem zadania jest Utrzymanie wysokiege poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.
Dla osiagnigcia celu gtownego okreslonego w Strategii niezbednym jest podejmowanie dziatann majgcych wptyw

na ,ksztaltowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalno$ci polskiego drobiu oraz polskich produktdéw z migsa
drobiowego.”

Konsumentom w Polsce brakuje odpowiedniej wiedzy z zakresu waloréw miesa drobiowego, co niestety tworzy
powazne bariery wzrostu spozycia migsa drobiowego. Postuguja sig oni czesto powtarzanymi btednymi
sloganami, niepotwierdzonymi informacjami, ktére zniechecajg do drobiu.

Pobudzanie wzrostu konsumpcji migsa drobiowege w kraju wymaga dziatan edukacyjnych i promocyjnych
chronigcych branze, ksztaltujacych pozytywny wizerunek i rozpoznawalno§é migsa drobiowego oraz
utrwalajgeych w Swiadomosci wspéiczesnego konsumenta walory smakowe oraz zdrowotne drobiu.

Jednym z bardzo waznych probleméw branzy jest utrzymanie wysokiego poziomu spozycia drobiu
w kraju. Poprzez pozytywne oddziatywanie promocji, informacji i wiedzy o zaletach drobiu w zywieniu
czlowieka, kierowane do uczestnikow organizowanych wydarze’t mozliwym bedzie zapobieganie spadkom
konsumpcji.

Kampania jest kontynuacja dziafari promocyjnych PZZHiPD na rzecz potencjalych konsumentéw a takze na
czfonkow ich rodzin, a sz2.czegéinie rodzin z dzieémi — przyszlymi Swiadomymi konsumentami polskiego migsa
drobiowego.

2. Grupe docelowa zadania stanowi¢ beda konsumenci oraz potencjaini konsumenci polskiego miesa
drobiowego, a szczeg6lnie mieszkaricy Ciechocinka, zaproszeni goscie oraz zainteresowani wczasowicze
i kuracjusze z catej Polski bedacy duza, réznorodng grupg potencjalnych konsumentéw migsa drobiowego.

1) Miodzi konsumenci (25-35 lat), mieszkajacy w miastach, ze $rednim i wyksztalceniem, ktérzy poszukuja
metod na to, zeby ich 2zycie wpisywalo sie w trend bycia Fit

2) Rodziny z dzieémi, dla kiérych zdrowe od2ywianie stanowi wazny element wychowywania dzieci

3) Kobiety jako osoby czesto decydujgce o koszyku zakupowym gospodarstw domowych

4) Osoby lubigce gotowac i eksperymentowaé w kuchni.

5) Seniorzy dla ktérych zdrowie jest najwyzszg wartoscig.

Niezbedne sg dzialania informacyjno - edukacyjne zwigzane z budowaniem s$wiadomosci konsumenckiej

dotyczacej migsa drobiowego, jego wartosci i jakosci, bezpieczeristwa, aspekiéw prozdrowotnych i

lifestylowych (w tym kulinarnych), promocja migsa drobiowego jako wartosciowego Zrédia biatka, wpisujgcego

sie w nowoczesny, zdrowy styl Zycia, zréwnowazona produkcja (w tym m.in. dobrostan zwierzat).

Dazenie do osiggnigcia celu gléwnego odbywaé bedzie sig poprzez realizacje celow szozegétowych

rozpisanych w planie i budzecie zadania.

3. Zadanie bedzie realizowane wg. filozofii S.M.A.R.T, zgodnie z zaplanowanym budzetem
i dziataniami ujetymi w planie, a wyszczegélnionymi w tabeli formularza oferty jako koszty
realizacji zadania.

4. Wykonawca zobowigzany jest do wytworzenia prawidiowej dokumentacji do rozliczenia zadania. Migdzy
innymi zawierajgcej potwierdzenie wykonania wszystkich dziatah, w tym np. zdjecia, gotowe materialy
informacyjno-promocyjne, nagrania spotéw, potwierdzenia emisji, oznakowania miejsca, pomieszczen itp.

Zgodnie z zapisami Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 13.06.2023 r zmieniajgcego

rozporzadzenie w_sprawie szczegtfowych warunkéw i frvbu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocii produktéw rolno-spozywezych.(Dz. U. z dnia 16.06.2023 r. Poz1122).

5. Przedmiotem zamédwienia jest realizacja calego zadania w zakresie czesci dotyczacej zorganizowania
i przeprowadzenia duzego wydarzenia promocyjnego w Ciechocinku. Zamawiajacy oczekuje propozycji
wykonania dziatart wymienionych w rzeczwo-finansowym zestawieniu kosztéw (zatacznik nr 2) oraz wskazanie
dat i miejsc realizacji wydarzenia. Do szczegdtowego opisu kreacji nalezy dotaczy¢ wstepny scenariusz imprezy
projekty materiatéw informacyjno-promocyjnych, opis oprawy artystycznej, konkurséw .

6. Wykonawca do rozliczenia zadania dolaczy sprawozdanie, ktére zawiera¢ bedzie migdzy innymi: statystyki

z medidéw spotecznosciowych, wejs¢ na strony internetowe, portale, potwierdzenia emisji spotéw, reklam itp.
a takze dokumentacje potwierdzajacy realizacje degustacji, dystrybucje wytworzonych materiatéw informacyjno
- promocyjnych, nagréd i pozostatych.

7. Pieczg nad przygotowaniem, prawidlowym przebiegiem, realizacjy zadania sprawowaé bedzie wybrany
w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktérego oferta stanowié bedzie integralng czesé umowy.

8. Terminy realizacji umowy.

1) Umowa bedzie realizowana od dnia jej podpisania do 31.12.2024 r.

2) Wykonawca przygotuje i dotaczy do oferty harmonogram czasowy realizacii dziatan obejmujgeych zakres
przedmiotu umowy.

SEKRETA
ZG PZALHIAD
Stanista na tos

#Fundusze Promocji



