Zadanie finansowane ze Srodkow Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego

Zatacznik Nr 1 do zapytania ofertowego.

@9,  Opis przedmiotu zaméwienia na wybér wykonawcy realizacji zadania p.t.:
N Y "Swigtokrzyskie drobiem stoi.”

e :
FRomoch

Strategia dla branzy drobiarskiej rekomenduje na rynku wewnetrznym dzialania promocyjne

obejmujace migdzy innymi:

-, udzial w wybranych wydarzeniach umozliwiajgcych dotarcie do jak najliczniejszej czesci
zdefiniowanych grup docelowych.”

- “dzialania zwigkszajgce $wiadomosé konsumenckq w zakresie sposobu hodowli drobiu
przez polskich hodowcow ze szczegolnym naciskiem na jakosé polskiego drobiu.”

1.Glownym celem jest utrzymywanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.
Wszystkie dzialania zaplanowane w zadaniu wpisuja sie w cele strategii i zmierzaja do
utrzymania wysokiej konsumpcji drobiu.

“Ksztaltowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego drobiu oraz
polskich produktow rolno-spozywczych, w tym produktéw, lokalnych, regionalnych i
tradycyjnych na rynkach krajowych.”

Zadanie ma na celu promocj¢ miesa drobiowego i jego walorow:

1). ,,kreowanie pozytywnej opinii o produktach z migsa drobiowego przez podkresianie cech
zdrowotnych migsa drobiowego, w tym zawartoSci pelnowartosciowego, latwo
przyswajalnego biatka |, niskiej zawartosci Huszczu, duzej zawartoSci skiadnikow
mineralnych i witamin z grupy B”.

2). Przeciwdzialanie negatywnym stereotypom, miedzy innymi w zakresie wizerunku miesa
drobiowego wsrod konsumentow w odniesieniu do jakosci, roznorodnosci i wartosci
odzywczych.

3) Zwigkszenie wiedzy 1 zaufania konsumentéw do spozywania migsa drobiowego
i produktow drobiarskich oraz integracje branzy a takze przekazywanie wiedzy dot.
funkcjonowania i wykorzystywania Funduszu Promocji Miesa Drobiowego.

2. Grupe docelowy zadania stanowi¢ b¢da konsumenci oraz potencjalni konsumenci
polskiego migsa drobiowego, a szczegélnie: odwiedzajacy impreze plenerowa w woj.
Swietokrzyskim.

Sa to megzczyzni i kobiety w wieku od 20 + bez limitu. Aktywni zawodowo, robigcy
zakupy, decydujacy o tym co i jak jedza.

Aktywni zawodowo, dokonujacy zakupow w sklepach, supermarketach oraz lokalnych
bazarach. Ludzie swiadomi tego co konsumuja i jaka warto$¢ odzywcza posiada kupowana
Zywnosc.

Grupa docelowa charakteryzuje si¢ duzym potencjalem w zakresie spozywania miesa
drobiowego. Zwigkszenie $wiadomosci, przekonania co do zalet i waloréw polskiego
mi¢sa drobiowego wplywac bedzie na wzrost jego konsumpgji.

3. Planowane dzialania do realizacji zadania zgodnie z wykazem w formularzu
ofertowym, w tym min.:

1). Przygotowanie i publikacja reklamy w lokalnych mediach:
- 2 spoty z emisjg w regionalnym radio zasiggiem obejmujace Region Swigtokrzyski,
- 2 reklamy w lokalnej prasie o zasi¢ggu obejmujacym Region swietokrzyski.
Nalezy wskaza¢ tytuly prasy, nazwy rozglosni, ilosé¢ emisji, ilosé reklam.
2). Gadzety promujgce imprezg¢ - nalezy podac ilosci poszezeg6lnych gadzetéw i dolgezy¢
projekty.
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3). Materialy promujace imprez¢ — opracowanie treéci i ich produkcja. W tym: layout,
banery, roil-upy.

4).Przygotowanie, opracowanie, redakcja informacji oraz zamieszczenie na stronie
internetowej PZZHiPD.

5). Wynajecie powierzchni na ktorej bedzie si¢ odbywaé impreza plenerowa — wskazaé
lokalizacj¢, migjsce.

6). Plakaty, zaproszenia oraz ulotki tacznie z dystrybucja.

7).Zabezpieczenie imprezy (wygrodzenie terenu, ochrona, zabezpieczenie medyczne,
sanitarne, sprzatanie, ubezpieczenie, zabezpieczenie energetyczne, p.poz. i pozostale).

8). Obsluga techniczna imprezy, montaz i demontaz wyposazenia technicznego (pracownicy
fizyczni).

9).Wystepy artystyczne, oplata ZAIKS i konferansjer prowadzacy. Poda¢ opis oprawy
artystycznej oraz wstepny projekt scenariusza.

10).Opracowanie, organizacja i przeprowadzenie konkursow dla uczestnikow imprezy, w
tym na regionalnga potrawe drobiows oraz zabezpieczenie materiatéw, nagrdd i pucharéw.
Szczegolowa kreacja winna zawieraé¢ opis konkurséw dla dzieci. Ponadto
w porozumieniu z samorzadowymi wladzami oraz lokalna organizacja hodowcow
1 producentéw drobiu wykonawca realizujgcy zadanie winien przeprowadzié nabor
(z terenu gmin w powiecie) co najmniej 4-5 Kot Gospodyn Wiejskich, ktore podczas
imprezy w__wydzielone] strefie degustacji przygotuja z rdéznych gatunkoéw miesa
drobiowego potrawy konkursowe do degustacji. Ustalone zostang zasady-regulamin
konkursu. KGW biorace udziat w konkursie otrzymaja nagrody i puchary.

11).Dokumentacja fotograficzna i video realizacji zadania stuzy¢ bedzie do udokumentowania
sposobu realizacji zadania oraz promocji.

12). Opracowanie scenariusza, rezyseria imprezy plenerowej. Propozycje scenariusza nalezy
dolgczyé do oferty.

13). Producent wykonawczy.

14). Zywa maskotka.

15). Hostessy.

16). Koszty transportu materialéw 1 uczestnikéw imprezy.

17). Degustacja. Przygotowanie potraw z migsa drobiowego i serwowanie ich uczestnikom.

18). Promocyjny bankiet dia VIP-6w 1 zaproszonych gosci.

19). Najem namiotéw do zaplecza gastronomicznego oraz konsumpcji wraz z wyposazeniem,

stoly, lawki, parasole, namioty, aranzacja.

20). Wynajem techniki eventowej, w tym: scena, naglo$nienie, oéwietlenie, inne niezbedne.

21). Noclegi dla zaproszonych czionkow zarzadu oraz obstugi i wykonawcéw.

22). Wyzywienie wykonawcow, zaproszonych gosci.

23). Koordynator zadania.

Za realizacjg zadania odpowiadaé bedzie wykonawca zadania.

4.Przedmiotem zamoéwienia jest kompleksowa realizacja calego zadania w zakresie
poszczegblnych dzialan. Zamawiajacy oczekuje propozycji wykonania dzialan
wymienionych w rzeczwo-finansowym zestawieniu kosztéw oraz wskazanie daty i miejsca
realizacji wydarzenia promocyjnego.

5.Picez¢ nad przygotowaniem, prawidlowym przebiegiem, realizacja zadania sprawowad
bedzie wybrany w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktérego oferta stanowié bedzie
integralna czesé umowy.

6. Wszystkie wydzielone stanowiska np. do degustacji, konkurséw dla dzieci, konkurs na
potrawe  drobiowa, scena itp. winny posiadaé czytelne oznakowanie zawierajace
informacj¢ o finansowaniu zadania z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego. (Dz.U z dnia
16.06.2023 r. poz. 1122). '
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Ponadto obstuga, w tym np. hostessy, wydajgcy porcje degustacyjne, animatorzy,
obstugujgcy bankiet dla VIP-6w itp. Winni posiada¢ np. koszulki z logo imprezy
i irddle finansowaniu zadania.

. Terminy realizacji umowy.

1) Umowa bedzie realizowana od dnia jej podpisania do 31.12.2024 r.

2) Wykonawca przygotuje i dotaczy do oferty harmonogram czasowy realizacji dziatan
obejmujacych zakres przedmiotu umowy.

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu
zamowienia.
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