Zadanie finansowane ze §rodkoéw Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego

Zatacznik Nr 1 do zapytania ofertowego.
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Perspektywy rozwoju konsumpcji migsa drobiowego w Polsce sa zagrozone gtéwnie przez
to, ze w Internecie, mediach spolecznosciowych i1 ogolnie rzecz biorgc w przestrzeni
informacyjnej jest duzo nieprawdziwych i niesprawdzonych informacji o drobiu. Powtarzane
czgsto bezmyslnie mity 1 potprawdy powoduja, ze 65% europejskich konsumentow jest
zaniepokojonych obecnos$cia (prawdziwg lub wyimaginowang) antybiotykdw w migsie
drobiowym, 60% - obecnoscig srodkow konserwujacych, 59% - hodowlg przy pomocy
GMO lub hormonéw.

1.Gléwnym celem jest utrzymywanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.

Osiagniecie celu gtéwnego nastepuje mi¢dzy innymi poprzez:

a. Ksztattowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalnosci polskiego drobiu na
rynku krajowym.

b. Zmiang struktury popytu wewnetrznego poprzez dziatania promujace okreslone
wzorce konsumpcji.

C. Zabezpieczenie branzy przed kryzysami wizerunkowymi, mogacymi negatywnie
wplynaé na poziom zaufania do migsa drobiowego

2. Grupe docelowa zadania stanowi¢ beda konsumenci oraz potencjalni konsumenci
polskiego mi¢sa drobiowego, a szczegodlnie:

1) Mtodzi konsumenci (25-35 lat), mieszkajacy w miastach, ze $rednim i wyzszym
wyksztalceniem, ktorzy poszukujg metod na to, zeby ich zycie wpisywato si¢ w trend
bycia Fit.

2) Rodziny z dzie¢mi, dla ktorych zdrowe odzywianie stanowi wazny element
wychowywania dzieci.

3) Kobiety jako osoby czesto decydujace o koszyku zakupowym gospodarstw domowych.

4) Sportowcy, ktorzy szukaja informacji na temat walorow odzywczych migsa.

5) Osoby lubigce gotowaé i eksperymentowa¢ W kuchni, zwlaszcza w okresach na ktore
jest na to czas i atmosfera.

6) Seniorzy dla ktorych zdrowie jest najwyzsza wartoscia.

7) Dietetycy, ktorzy szukaja inspiracji w prowadzeniu swoich podopiecznych.

Niezbedne sa dzialania informacyjno - edukacyjne zwiazane z budowaniem
Swiadomosci konsumenckiej dotyczacej; migsa drobiowego, jego wartosci 1 jakosci,
bezpieczenstwa, aspektow prozdrowotnych i lifestylowych (w tym kulinarnych), promocja
migsa drobiowego jako wartosciowego zrddta biatka, wpisujacego si¢ W nowoczesny,
zdrowy styl zycia i aktywnos$¢ fizyczna.

Dazenie do osiagnigcia celu gléwnego odbywac bedzie si¢ poprzez realizacje celow
szczegdlowych rozpisanych w planie 1 budzecie zadania.
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3. Planowane dzialania do realizacji zadania:

1)

Pierwsza czes¢ edukacyjna za posrednictwem Telewizji, Internetu i mediow
spoteczno$ciowych. W ramach tej czesci planujemy dotrze¢ do okoto 100 000
odbiorcow poprzez Telewizje i ok 20 000 poprzez strong internetowa. Natomiast
poprzez profile w mediach spotecznosciowych oraz aplikacje mobilng do ponad
40 000 odbiorcow.

2) Druga czes¢ — edukacyjno-reakcyjna — polegajaca na wyszukiwaniu w Internecie
negatywnych tresci na temat mig¢sa drobiowego, hodowli i dobrostanu oraz reagowanie
przy pomocy sprawdzonych i afirmatywnych tresci.

2)

Trzecia czes¢ - promocyjna. Reklama w serwisach spotecznosciowych — posty
reklamowe wspoélpraca z mediami oraz promocja migsa drobiowego podczas duzej
imprezy plenerowej. Efektem tej czesci projektu bedzie impreza plenerowa, w ktorej
uczestniczy¢ bedzie okoto 4. 000 0sob.

W skladanej ofercie nalezy przedstawié propozycje, opis realizacji zadania — oddzielng
kreacje dla kazdej czgsci ze wskazaniem miejsca, terminu oraz zaktadanych efektow
oddziatywania zadania.

Zadanie bedzie realizowa¢ wykonawca wybrany w procedurze konkurencyjnej na podstawie
przedstawionej kreacji  promocji i kosztéw jednostkowych poszczegdlnych dziatan
zaproponowanych w ofercie.

4. Zadanie obejmuje miedzy innymi wykonanie nizej wymienionych dzialan:

1.
2.

w
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Reklama w serwisach spoteczno$ciowych — posty reklamowe.

Konferencja prasowa - wynajem sali, materialy konferencyjne, dobor mediow,
upominki, eksperci - prelegenci, serwis kawowy.

Utworzenie profilu w serwisie TikTok.

Prowadzenie strony internetowej, profili na mediach spotecznosciowych oraz
administracja aplikacji mobilnej w tym: tworzenie i zamieszczanie tresci, moderacja,
obstuga, pozycjonowanie.

Kampania promocyjna w programach telewizyjnych.

Wspétpraca z influencerami i innymi tworcami.

Zarzadzanie merytoryczne i nadzor nad prowadzeniem strony internetowej, aplikacji
mobilnej.

Przygotowanie 1 wykonanie materiatdw promocyjnych w  komunikacji
elektronicznej.

Redakcja, opracowanie i zamieszczenie informacji dot. realizacji zadania i promocji
wydarzenia na stronie PZZHiPD.

Publikacja 1 dystrybucja broszury podsumowujacej zadanie. Opracowanie
merytoryczne tresci 1 przygotowanie publikacji w postaci elektronicznej i drukowane;j.
150 szt. egz. wydrukowanej broszury i dystrybucja.

Wykonanie badania efektywnos$ci zadania i sporzadzenie raportu przez niezalezny
podmiot.

Promocja migsa drobiowego podczas  plenerowego 2-dniowego wydarzenia

kulturalnego promujacego zdrowy styl zycia i role migsa drobiowego jako podstawe
zdrowej diety. Wstepny termin  wiosna-lato 2024r.Przygotowanie, organizacja
I wykonanie w tym: przeprowadzenie degustacji dla 2.000 osob, produkty/surowce,



Zadanie finansowane ze §rodkoéw Funduszu Promocji Mi¢sa Drobiowego

catering, obsluga wydarzenia, hostessy, i inne, organizacja konkurséw
i zabezpieczenie nagrod, dokumentacja fotograficzna oraz dokumentacja video.
Dobor wydarzenia i poszczegolnych cen jednostkowych, sktadowych kosztow
nastgpi w konkurencyjnej procedurze wyboru wykonawcy na podstawie
zaproponowanej kreacji wydarzenia w ofercie, ktora zostanie wybrana.

13. Branzowe doradztwo merytoryczne.

14. Koordynator zadania.

15. Producent wykonawczy.

16. Noclegi dla wykonawcow, cztonkéw Zarzadu i zaproszonych gosci.

17. Koszty wyzywienia wykonawcow, cztonkow zarzadu i zaproszonych gosci.

5. Przedmiotem zamowienia jest realizacja calego zadania w zakresie poszczegolnych
czeSci. Zamawiajacy oczekuje propozycji wykonania dziatan wymienionych
w rzeczwo-finansowym zestawieniu kosztow oraz wskazanie daty i miejsca realizacji
wydarzenia promocyjneqo.

6. Piecze nad przygotowaniem, prawidlowym przebiegiem, realizacjg zadania sprawowac
bedzie wybrany w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktorego oferta stanowic
bedzie integralng cze$¢ umowy.

. Wykonawca na wszystkich materiatach sporzadzonych w zwigzku z realizacja zadania,
w tym na przekazach audiowizualnych, w sposob czytelny i wyrazny umieszcza
informacje 0 finansowaniu zadania z Funduszu Promocji Migsa Drobiowego.
(Dz.U z dnia 16.06.2023 r. poz. 1122).

. Wykaz kosztéw, ktore nalezy rozpisa¢ i dolaczyé do oferty zawarty jest
w zalgczniku nr 2 — wzor formularza oferty.

. Wykonawca przedstawi w ofercie propozycje przyvgotowania i realizacji zadania,
ktéra zawiera¢ bedzie miedzy innymi: planowane zasiegi mediow spotecznosciowych,
wejs¢ na strony internetowe, portale, planowane miejsca oraz ilosci emisji spotow
i reklam.

. Terminy realizacji umowy.

1) Umowa bedzie realizowana od dnia jej podpisania do 31.12.2024 r.
2) Wykonawca przygotuje i dotaczy do oferty harmonogram czasowy realizacji dziatan
obejmujacych zakres przedmiotu umowy.

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany terminu realizacji przedmiotu
zamoOwienia.




