Zadanie finansowane ze §rodkéow Funduszu Promocji Mig¢sa Drobiowego

Zatagcznik Nr 1.

Opis przedmiotu zamoéwienia na potrzeby realizacji zadania:
,Polski dréb na zakonczenie sezonu motocyklowego”.

1. Gléwnym celem zadania jest Utrzymanie wysokiego poziomu konsumpcji drobiu w Polsce.
Dla osiggniecia celu giéwnego okreslonego w Strategii niezbednym jest podejmowanie dziatan majacych wptyw

na ,ksztaftowanie pozytywnego wizerunku i rozpoznawalno$ci polskiego drobiu oraz polskich produktow z migsa
drobiowego.” Kampania jest kontynuacjg dziatan promocyjnych PZZHiPD na rzecz pasjonatow réznego rodzaju
sportu, w tym motocyklowego a takze na cztonkéw ich rodzin, a szczeg6lnie rodzin z matymi dzie¢mi —
przysztymi $wiadomymi konsumentami polskiego migsa drobiowego.

Poprzez promocje drobiu na zakoriczenie sezonu motocyklowego, w ktérym oprécz lokalnych mieszkarncow,
gtéwnie uczestnicza motocyklisci docieramy do konsumentow reprezentujgcych przekroj roznych grup
spotecznych, klasy $redniej i wyzszej o duzym potencjale nabywczym, np. lekarze, prawnicy, ksigza, rolnicy,
przetwércy. Jest to specyficzna grupa konsumentéw wraz ze swoimi catymi rodzinami. Poprzez wiw dziatanie
budujemy patriotyzm konsumencki.

2. Grupa docelowa zadania. Kampania promocyjna jest kierowana do pasjonatéw sportu motocyklowego
a takze do cztonkéw ich rodzin, a szczegoélnie rodzin z matymi dzie¢mi — przysztymi $wiadomymi konsumentami
migsa drobiowego i jego przetworéw. Niezbedne sg dziatania informacyjno - edukacyjne zwigzane
z budowaniem $wiadomosci konsumenckiej dotyczacej miesa drobiowego, jego wartosci i jakosci,
bezpieczenstwa, aspektoéw prozdrowotnych i lifestylowych (w tym kulinarnych), promocja migsa drobiowego jako
wartosciowego Zrodta biatka, wpisujgcego sie w nowoczesny, zdrowy styl zycia, zrownowazona produkcja
(w tym m.in. dobrostan zwierzat).

3. Zadanie ,Polski dréb na zakoriczenie sezonu motocyklowego” bedzie realizowane wg. filozofi S.MAR.T,
zgodnie z zaplanowanym budzetem i dziataniami ujgtymi w planie.

Zadanie obejmuje miedzy innymi wykonanie nizej wymienionych dziatar:
1.Degustacja potraw z miesa drobiowego. Wydanie 5.000 porcji degustacyjnych.

2. Materialy promujgce wydarzenie: zakupienie i dystrybucja gadzetéw: 4 rodzaje gadzetéw po 150 szt.,

3. Opracowanie informacji dot. promocji zadania oraz zamieszczenie na stronie PZZHiPD.

4. Projekt, opracowanie, druk oraz dystrybucja 200 zaproszen.

5. Opracowanie graficzne, projekt Layoutu, 2 baneréw i 2 rollupéw.

6. Oprawa artystyczna imprezy, w tym pokazy motocyklowe, ZAIKS i inne optaty.

7. Wynajem sceny, oéwietlenia, nagto$nienia i pozostatej techniki.

8.0Organizacja konkursow dla dzieci oraz uczestnikdw imprezy. Zabezpieczenie materiatéw, nagrod
i pucharow.

9. Promocyjny bankiet dla 100 VIP-6w.,- zaproszonych gosci, miedzy innymi: przedstawicieli starostwa, urzedu
miasta, innych wiadz lokalnych, przedstawicieli prasy i pozostatych mediéw lokalnych, wykonawcow-artystow,
przedstawicieli organizacji zrzeszajgcych motocyklistow.

10. Porady, konsultacje merytoryczne - wydzielone stanowisko dla 2 konsultantow. (1 stanowisko — 2
specjalistow udziela¢ bedzie odpowiedzi z zakresu dobrostanu i produkcji migsa drobiowego).
11. Dokumentacja fotograficzna zadania oraz dokumentacja video stanowigca potwierdzenie nalezytego
wykonania zadania, ktéra bedzie wykorzystana jako materiat promocyjny na stronie Zwigzku oraz
w internecie, w mediach spotecznosciowych.
12. Producent wykonawczy — nadzér, kontrola utrzymania przyjetych zatozen dot. budzetu, komunikaciji,
zasobéw i harmonogramu. Monitoring i ewaluacja.
13. Oprawa i obstuga: hostessy, zywa maskotka, obstuga techniczna.
14. Zabezpieczenie imprezy, w tym: ochrona, medyczne, sanitarne, p.poz i pozostate.
4. Wykonawca zobowiazany jest do wytworzenia prawidlowej dokumentacji do rozliczenia zadania. Miedzy
innymi zawierajacej potwierdzenie wykonania wszystkich dziatari, w tym np. zdjecia, gotowe materiaty
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""fo.;uzmj.b informacyjno-promocyjne, nagrania spotéw, potwierdzenia emisji, oznakowania miejsca, pomieszczen itp.

Zgodnie z zapisami Rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju WSsi z dnia 13.06.2023 r zmieniajacego
rozporzadzenie w_sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywezych.(Dz. U. z dnia 16.06.2023 r. Poz1122).

5. Przedmiotem zamowienia jest realizacja catego zadania w zakresie czesci dotyczacej zorganizowania

i przeprowadzenia duzego wydarzenia promocyjnego w Ciechocinku. Zamawiajgcy oczekuje propozycii
wykonania dziatan wymienionych w rzeczwo-finansowym zestawieniu kosztéw oraz wskazanie dat i miejsc
realizacji wydarzenia. Do szczegdtowego opisu kreacji nalezy dofaczy¢ wstepny scenariusz imprezy, projekty
materiatéw informacyjno-promocyijnych, opis oprawy artystycznej, konkurséw .

6. Wykonawca do rozliczenia zadania dolaczy sprawozdanie, ktére zawiera¢ bedzie migdzy innymi: statystyki
z medidw spotecznosciowych, wej$¢ na strony internetowe, portale, potwierdzenia emisji spotéw, reklam itp.
a takze dokumentacje potwierdzajacy realizacje degustacji, dystrybucje wytworzonych materiatéow informacyjno

— promocyjnych, nagréd.
7. Piecze nad przygotowaniem, prawidtowym przebiegiem, realizacjg zadania sprawowaé bedzie wybrany
w konkurencyjnej procedurze Wykonawca, ktérego oferta stanowi¢ bedzie integralng cze$¢ umowy.
8. Terminy realizacji umowy.
1) Umowa bedzie realizowana od dnia jej podpisania do 31.12.2023 r.
2) Wykonawca przygotuje i dotgczy do oferty harmonogram czasowy realizacji dziatari obejmujgcych zakres

przedmiotu umowy.
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